Kundenansprache nach dem Motto

"'Schoner klingen"

Aus Erfahrung klug geworden, griindete der gelernte Tontechniker Thomas Grahl im Jahr 2000 die Rheinklang

Studios GmbH im Herzen von Kdln. Das junge Unternehmen startete zundchst mit einer Regie und einem

Aufnahmeraum. Anfang 2002 ist das Studio bereits etabliert und investiert in eine zweite Regie, da die

Kapazitaten nicht mehr ausreichten.

Sprachaufnahme.

Als Tontechniker musste Grahl oftmals die Erfahrung machen, dass
die Qualitat von Horfunkproduktionen unter schwierigen Bedingungen,
wie schlechtem Service oder ungeeigneten Raumlichkeiten, litt. Fiir ihn
folgte daraus - auch mit dem Motto "Schéner klingen" und der damit
verbundenen Unternehmensphilosophie - "dass beispielsweise ein Hor-
spiel, ein Feature oder auch ein akustisches Logo nur schin klingt,
wenn sich alle Beteiligten bei der Produktion wohl gefiihit haben und
Spap hatten", so Grahl. Also legte er bei Griindung und Weiterentwick-
lung des Studios viel Wert auf den Einklang von Technik, Komfort und
Personality.

Diese unternehmerische Philosophie pragt die Arbeit des Rhein-
klang-Teams, das aus Experten verschiedenster Bereiche zusammenge-
setzt ist. Geschaftsfiihrer Thomas Grahl bringt viele Jahre Erfahrung in
der Horfunkproduktion mit. Inzwischen ist das Corporate Sounddesign
als ein weiterer Schwerpunkt hinzugekommen. Tontechniker Alexander
Hardt produziert nicht nur Horfunksendungen, Features und Spots, son-
dern ist auch der Kreativkopf fiir Auftragskompositionen. Timo Becker
komplettiert das Technik-Team. Der Audio Engineer (Studium an der
School of Audio Engineering (SAE) in K@ln) ist die neueste Verpflichtung
im Team. Er hat eine klassische Musikausbildung und kann somit auch
den Bereich Auftragskomposition unterstiitzen. Um das Marketing bei
Rheinklang kiimmert sich Amelika Soyka. Die studierte Theater- und
Filmwissenschaftlerin hat bei der Tatigkeit fiir verschiedene Verlage ihr
Know-how erworben. Carmen Clapen ist fiir den reibungslosen Ablauf
im Biiro und fiir den Vertrieb zustandig. Tatigkeiten fiir Endemol Enter-
tainment und beim WDR Fernsehen sind ihrer Anstellung bei Rheinklang
vorausgegangen.

WACHSEN GEGEN DEN TREND

Trotz der schiechten Bedingungen im Medienbereich bewertet Tho-
mas Grahl die Auftragsentwicklung bei Rheinklang als sehr positiv und
sieht sich gegen den Trend wachsen. Grahl; "Nach zwei relativ starken
Jahren sieht es fiir dieses und das kommende Jahr noch besser aus. Vor
allem haben wir unseren Kundenbereich erweitert. So starteten wir vor

»

Geschaftsfiihrer Thomas Grahl.

allem mit Hérfunkproduktionen fiir hiesige Kdlner Sender. Inzwischen
sind auch einige Harbuchverlage, Unternehmen aus der Reise- und
Medizinbranche, private Fernsehproduktionsgesellschaften und Werbe-
agenturen zum Kundenkreis hinzugekommen."

Der Wettbewerb ist natiirlich gerade in der Medienstadt Kéin grop,
aber Rheinklang sieht sich mit seiner Qualitat und seinem Kundenser-
vice in einer guten Position.

Werbespots produziert Rheinklang fiir die verschiedensten Bran-
chen und Unternehmen sowie Radio-Trailer fiir den Westdeutschen
Rundfunk. Der eigene Media-Service, das ist ein Komplettservice mit
CD-/DVD-Duplikation, Bedruckung und Verpackung, werde auperdem
verstarkt von den Kunden angenommen, erganzt Thomas Grahl. Ein
Schwerpunkt der Rheinklang-Post-production liegt vor allem in der
klassischen Wortproduktion. Viele aufwandige Harspiele und Features
sind schon in den Studios entstanden. So haben bereits zweimal bei
Rheinklang produzierte Sendungen den "Deutsche Welle World Music
Award" gewonnen. Auch die Produktion akustischer Corporate Identi-
ties werde fiir Unternehmen immer interessanter.

Die technische Ausriistung des Studios ist sicherlich sehr wichtig,
da die Kunden sehr qualitatsbewusst sind. Unsere Technik, so Grahl,
entspricht dabei in allen Details den marktiiblichen Rundfunknormen.
Der Trend zur digitalen Produktion und auch zu digitalen Sendeforma-
ten ist ungebrochen.

TECHNISCHE AUSSTATTUNG

Regie 1/Aufnahme 1: BFE Hérfunkkonsole und Yamaha 02/R; Pro
Tools Mix Plus Audio-Workstation mit Hui-Hardwarecontroller; 3 x Tele-
funken M15 A; diverse Harfunkperipherie wie K&H Abhtre; Mikrofone:
Neumann, Schoeps, Sennheiser, Hollywood Edge Sound Library.

Regie 2/Aufnahme 2: T&S Hérfunkkonsole; Pro Tools Mix Plus Audio-
Workstation mit Hui-Hardwarecontroller; Telefunken M15 A; diverse
Horfunkperipherie wie Genelec Abhdre; Mikrofone von Neumann,
Schoeps, Sennheiser. Beide Arbeitsplatze verfiigen iiber Kunden-PCs
und sind miteinander vernetzt.
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